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Executive Summary

Baggrund og Formål
Dansk Center for Organdonation har en ambition om, at flere personer over tid skal 
tage aktivt stilling til organdonation. Kampagnen ”Organdonationsdagen 2022” skulle 
gennem annoncering på digitale medier og relevante printmagasiner aflive gængse 
fordomme, som eksisterer om organdonation. Informationskampagnens vigtigste KPI 
var at levere visningsvolumen i målgrupperne:

Ø DK Borgere [P15+]
Ø DK Sygeplejersker
Ø DK Læger

Resultater
Ud fra et betalt medieperspektiv, da kan det overordnet udledes, at kampagnen har 
leveret overordentlig flotte resultater over benchmark. Opsatte målsætninger blev 
således indfriet og budgettet brugt. 

Det stærke kreative koncept og iboende sympatisk budskab havde høj resonans og 
kampagneplanen omsat i praksis bidrog til indfrielse af solide kampagneresultater  
KPIer. Ligeledes skabte kampagnen til et stort afledt organisk engagementsløft på 
SoMe i målgrupperne.

Den høje kampagneeffektivitet betød konkret, at kendskabsoptimeret strategier
realiserede 16,5 mio. visninger svarende til en pris pr. 1.000 visninger (CPM) på kun
43,50 kr. 

De trafikoptimeret strategier leverede 12.760 kliks svarende til en pris pr. klik (CPC) 
på blot 6,77 kr. Den samlede visnings – og klikvolumen endte derfor langt over 
fastsatte targets og benchmarks.

Social Ads
Leveringen af flere kreative elementer muliggjorde, at der på Meta kunne 
afvikle efter ‘best practice’ ved en dynamisk kampagneafvikling og med rotation 
på LinkedIn. Der er således løbende splittestet på betalte post mhp optimal 
effekt, hvilket uden tvivl bidrog til kampagnens flotte performanceniveauer.

På Meta blev der realiseret 10,5 mio. visninger svarende til en historisk lav 
CPM 12,98 kr. Meta har altså været primær driver for den markante 
overlevering ift fastsatte målsætninger. Det er også på Meta, at vi realiserer det 
største engagement organisk – baseret på følgende interaktioner_

Ø 14.075 kliks
Ø 1.929 opslagsreaktioner
Ø 201 opslagskommentarer
Ø 135 Opslagsdelinger

På LinkedIn realiserede vi knap 400K visninger, og budskaberne 
ræsonnerede i begge målgrupper. Vi realiserede en CPM 88.86 kr., hvilket er 
markant lavere end benchmarks for kanalen. Udover levering af flere visninger 
end estimeret, da bliver høstes der et stort afledt engagement i form af kliks og 
organisk dækning . Vi realiserer således en klikrate (CTR) på 0,52% og 122 
post-engagements.

Display
På Display leveres der 7,2 mio. visninger til CPM 28,76 kr. (inkl. hosting-fee). 
Selvom Display primært er en kendskabskanal blev der alligevel realiseret knap 
11.000 kliks til site. Der bliver derfor købt billig visninger og leveret en stor 
trafikvolumen til site, hvilket er yderst tilfredsstillende. 
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Digitale KPIer

KENDSKAB

TRAFIK

META (FB + IG) DISPLAY GOOGLE ADS

IMPRESSION – Antal eksponeringer
CPM – Cost Per Mille – hvor meget det koster at komme i kontakt med 1.000 brugere
CPC – Cost Per Click – hvor et klik koster 

CTR – Click Through Rate – Klikraten
CVR - Conversion Rate - Konverteringsraten

LINKEDIN
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PLATFORMSMETRIKKER
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Standard Display l Performance og indsigter
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KOMMENTARER OG INDSIGTER

Overordnet har performance på display været rigtig fint

Vi realiserer 7.2 mio. visninger - + 20,03% flere visninger 
sammenlignet med vores mål og en klikrate på 0,15% (benchmark på 
0,11%) hvilket er tilfredsstillende.

Ligeledes realiseres der en CPM 28,76 kr. inkl. hosting-fee
og en CPC på 19,32 kr. Dette er også et ganske fornuftigt niveau for 
Display (især når video hosting-fee er indregnet i prisen).

Vores brede trafikoptimeret strategi driver som forventet den største og 
billigst trafikvolumen (CPC 17,13 kr.) Da kampagnens målgruppe var 
så bred, da lod vi algoritmen optimere på tværs af sites og målgrupper, 
hvilket bidrog til et meget effektivt indkøb.  

Der er ikke den store forskel på kreativ performance. Fordom #1 er dog 
marginalt billigere målt på klikpris end de 2 øvrige budskaber.

Bannerformatet 930x600 (red det største format) har performet bedst i 
forhold til at drive trafik til hjemmesiden med en klikrate på 0,19% og 
en CPC på 15,72. 

KENDSKAB
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Standard Display l Performance og indsigter

IMPRESSION – Antal eksponeringer
CPM – Cost Per Mille – hvor meget det koster at komme i kontakt med 1.000 brugere
CPC – Cost Per Click – hvor et klik koster 

CTR – Click Through Rate – Klikraten
CVR - Conversion Rate - Konverteringsraten

Top 10 hjemmesider Visninger CPM Cost Clicks CTR (%) CPC
bt.dk 2.178.413 28,64 62.388,72 3.419 0,16% 18,25

tv2.dk 1.983.102 28,13 55.785,83 2.408 0,12% 23,17

madensverden.dk 1.307.522 28,49 37.255,17 2.468 0,19% 15,10

ekstrabladet.dk 277.486 30,37 8.426,46 535 0,19% 15,75

nordjyske.dk 254.837 27,19 6.927,81 294 0,12% 23,56

dk-kogebogen.dk 172.057 27,55 4.740,74 492 0,29% 9,64

cnn.com 151.417 33,41 5.059,50 189 0,12% 26,77

udeoghjemme.dk 103.628 31,72 3.287,31 149 0,14% 22,06

woman.dk 101.531 38,80 3.939,15 81 0,08% 48,63

euroinvestor.dk 98.909 29,36 2.906,74 135 0,14% 21,53

TOTAL 7.201.858 28,76 207.153,73 10.724 0,15% 19,32

Ø Størstedelen af vores visninger købes på BT, TV2, Madens Verden, Ekstrabladet og Nordjyske. Vi er altså til stede på de 
største danske medier og realisere samtidigt en ret god spredning. 



PLATFORMSMETRIKKER
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META l Performance og indsigter

CPC
5,20 kr.

TOTALE VISNINGER
10.550.097

PRIS PR. 1000 
VISNINGER (CPM)

12,98 kr.

KOMMENTARER OG INDSIGTER

I alt har ca. 1.9 mio. personer har set annoncerne på Meta.

Den realiserede performance målt på kendskabsmetrikker såsom pris pr. 
1000 visninger (CPM) og eksponeringsvolumen som er særdeles 
tilfredsstillende. 

Vi realisere en CPM på 12,98 kr., hvilket er et historisk lavt resultat. 
Dermed realisere vi knap 10,5 mio. hvilket svarer til faktor 3 
sammenlignet med de opstillede targets. 

-> Til sammenligning realiserede vi CPM 45 kr. i 2020 kampagnen 
”Lad os tale sammen”

Samtidigt blev der også realiseret 2265 post-engagements, hvilket er 
højt for betalte annoncer. Det er primært vores annoncer på trafiksporet 
som realiseret det høje engagement (se næste slide)

Vi kørte en bred målretningsstrategi (P15–+65 år), hvilket er de bedste 
betingelser for at opnå de billigste resultater. 

Der er ingen af de aktiverede annoncer, som levere en bedre 
performance end de øvrige i porteføljen. 
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Meta l Organisk Spredning og Postengagement

Metrikker Realiseret
Dækning 492.031
Visninger 1.618.405
Kliks 10.513
CTR 0,65%
Spend 70.317,00 kr.
Videoplay 912.368
3 sek. views 22.158
Pris per 3. views Kr. 0,88
Video 95% 30.227
Reaktioner på opslag 1365

Opslagskommentar 186

Opslagsdelinger 117

Ø Den Dynamiske annonce på trafiksporet leverede i alt 1668 
ud af i alt 2265 engagements på kanalen.



PLATFORMSMETRIKKER
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LinkedIn l Performance og indsigter

KLIKRATE (CTR)
0,52%

TOTALE VISNINGER
373.109

PRIS PR. 1000 
VISNINGER (CPM)

88,76 kr.

KOMMENTARER OG INDSIGTER

Flot performance på både sekundære og primære KPI, som er langt over 
benchmark.

Den realisererede CPM 88,76kr. Repræsentere et utroligt højt niveau, og er 
langt under vores sædvanlige benchmark på 345 kr. Således ramte vi i alt 
116.883 personer, og i alt 373.109 visninger.

En god klikrate (CTR) på 0.52% er lidt over vores sædvanlige benchmark for 
trafikoptimeret kampagner. Det indikerer god resonans i målgruppen. En 
Gennemsnitlig klikpris (CPC) på 17,45 kr. er ligeledes et flot niveau –
benchmark 35kr.

Altså har vi leveret flere visninger og et højere klikengagement overfor for de 2 
målgrupper end estimeret.

Overfor for lægerne har fordom 2 fået 171.648 visninger hvilket er suverænt 
flest blandt samtlige fordomme (Total: 191.181)

På sygeplejesporet har visninger været mere lige fordelt mellem de 4 
fordomme. Dog har fordom 3 og 4 fået flest visninger hhv. 71.003 og 85.504 
(Total 181.928)

Totalt blev der leveret godt 122 organiske engagements; primært positive 
reaktioner

KENDSKAB

TRAFIK



BRO x DENSOU  l Danske Center for Organdonation l Organdonationens dag 2022
LinkedIn l Kreative assets l Læger l Fordom #2

Metrikker Realiseret

Dækning 97.778

Visninger 171.648

Kliks 926

CTR 0,54%

Spend Kr. 14.476

Reaktioner på opslag 75

Opslagskommentar 1

Opslagsdelinger 4

Ø Målt på både visninger og klikrate, kan fordom #2 
siges at have leveret den suverænt bedste 
performance overfor lægesegmentet.
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LinkedIn l Kreative assets l Sygeplejersker l Fordom #3

Metrikker Realiseret

Dækning 67.752

Visninger 181.928

Kliks 930

CTR 0,51%

Spend Kr. 7.147

Reaktioner på opslag 42

Opslagskommentar 1

Opslagsdelinger 8

Ø Målt på både visninger og klikrate, kan fordom 
#3 siges at have leveret den suverænt bedste 
performance overfor sygeplejerske-segmentet.
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LinkedIn l Performance og indsigter

IMPRESSION – Antal eksponeringer
CPM – Cost Per Mille – hvor meget det koster at komme i kontakt med 1.000 brugere
CPC – Cost Per Click – hvor et klik koster 

CTR – Click Through Rate – Klikraten
CVR - Conversion Rate - Konverteringsraten

Faggruppe Eksponeringer CPM CPC CTR Kliks

Læger 191.181 86,61 kr. 16,43 kr. 0,44 % 1008
Sygeplejesker 181.928 91,02 kr. 17,81 kr. 0,51 % 930

TOTAL 373.109 88,76 kr 17,09 kr. 0,52 % 1938

Ø Sygeplejerskerne har leveret et marginalt højere engagement målt i klikrate (CTR). Dog er der realiseret flest visninger blandt 
lægerne, til trods for at målgruppen her er markant mindre.

Ø I det store hele har de 2 spor dog realiseret et nogenlunde identisk performance-niveau.



PLATFORMSMETRIKKER

CPC
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Google Search + Google Analytics  l Performance og indsigter

TRAFIK

IMPRESSION – Antal eksponeringer
CPM – Cost Per Mille – hvor meget det koster at komme i kontakt med 1.000 brugere
CPC – Cost Per Click – hvor et klik koster 

CTR – Click Through Rate – Klikraten
CVR - Conversion Rate - Konverteringsraten

KLIKRATE (CTR)
23%

TOTALE VISNINGER
9.675 TOTALE KLIKS

2229

KOMMENTARER OG INDSIGTER

Den realiserede performance målt på klikvolumen, CTR og 
CPC overgår vores normalt benchmarks ganske markant.

Vi har kva vores tilstedeværelse på push-kanalerne formået at 
tricke søgninger efter organdonation på Google, hvilket har 
medført en højere søgevolumen end estimeret. 

En CPC på 5,10kr. og CTR på 23% er begge over vores 
benchmark, og anses som særdeles fornuftigt.

Google Analytics indsigter

Ø Minimum 1900 brugere har klikket sig videre til /tag-stilling, 
efter at have landet på site. 

Ø Minimum 3000 besøgende via organiske kanaler

Ø Minimum 1200 besøgende via. Direct (indtastning i 
browser)
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Printmagasiner + Online bannerpakker

Fagmagasin Antal visninger

Ugeskrift for læger 82.400

Ugeskriftet.dk 200.000

Sygeplejersken 104.000

DSR.DK 150.000

Total 536.400

ugeskriftet.dk

dsr.dk

Ugeskrift for læger vol. 19
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